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Emprendimiento y Cultura. Un Acercamiento a las

Industrias Creativas en Nuevo Leon.
Entrepreneurship and Culture. An Approach to the
Creative Industries in Nuevo Leon.

Mtra. Moénica Garza Barrera Gonzalez. !
monica.garzagnz@uanl.edu.mx

Resumen: Este articulo aborda el tema de las industrias creativas.
Tema relevante e interesante, que merece ser estudiado, analizado y re-
flexionado desde diferentes perspectivas. Tanto el sector cultural como
el empresarial, son de suma importancia para el desarrollo y bienes-
tar de cualquier poblacion y su estudio requiere de mucha atencion.
El vinculo que existe entre valores, creencias y comportamiento de los
individuos y la influencia de estos repercute en la toma de decisiones
del individuo para emprender o trabajar para otros. Con esta propuesta
de investigacion, se pretende profundizar en la discusion de estos dos
fenomenos a través de las industrias creativas, las cuales constituyen
un gran reto para el futuro de los trabajadores y profesionistas de este
sector que ha sido muy afectado por una crisis economica a la que nos
enfrentamos actualmente, de la cual ha resultado un mundo diferente
en el que las personas e instituciones relacionadas con el sector cultural
han ido adaptandose a nuevas realidades sociales y economicas.

1 Nacio en la Ciudad de Monterrey, Nuevo Leon. Es Licenciada en Ad-
ministracion de Empresas por el Instituto Tecnologico de Monterrey y Maes-
tra en Humanidades por la Universidad de Monterrey. Actualmente cursa un
Doctorado en Filosofia con acentuacion en estudios de la cultura en la Univer-
sidad Autonoma de Nuevo Leon.
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Palabras clave: Industrias creativas, cultura, emprendimiento,
desarrollo

Abstract: This article addresses the topic of creative industries. Rele-
vant and interesting topic, which deserves to be studied, analyzed and
reflected from different perspectives. Both the cultural and business
sectors are of the utmost importance for the development and well-be-
ing of any population and their study requires a great deal of attention.
The link that exists between values, beliefs and behavior of individuals
and the influence of these affects the decision-making of the individual
to undertake or work for others. With this research proposal, it is in-
tended to deepen the discussion of these two phenomena through the
creative industries, which constitute a great challenge for the future of
workers and professionals in this sector that has been greatly affected
by an economic crisis. the one we are currently facing. And from which
a different world has resulted in which people and institutions related
to the cultural sector have been adapting to new social and economic
realities.

Keywords: Creative industries, culture, entrepreneurship,
development
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Introduccion

El punto de partida de esta investigacion surge a partir del vincu-
lo que existe entre la relacion cultura-emprendurismo. La cultu-
ra del emprendimiento provoca que los individuos elijan acciones
concretas para su crecimiento economico, su productividad y ge-
neracion de riqueza. El crecimiento economico no es factible sin
la accion resuelta, que debe impulsarse mediante la cultura em-
prendedora.

La cultura —fundamento de la relacion en una empre-
sa— es un término que tiene muchos significados interrelaciona-
dos y que es dificil precisar debido a la gran cantidad existente.
Pero una de las definiciones mas relevantes es la del antropologo
Edward Burnett Tylor (1832-1917), que define a la cultura como
el conjunto complejo que incluye conocimiento, creencias, arte,
moral, ley, costumbre, y otras capacidades y habitos adquiridos
por el hombre como miembros de una sociedad (Tylor, 1871).

El vinculo entre estos valores, creencias y comportamien-
tos de las personas, es lo que hace posible que las diferencias en
las culturas influyan en una serie de formas de actuar, que inclu-
yen decisiones profesionales como la de ser autonomo, en lugar
de trabajar para otras personas o de simplemente hacer uso de la
cultura como medio de emprendimientos innovadores.

En cuanto al fenomeno emprendimiento, este puede de-
finirse como el desarrollo de un proyecto innovador que gene-
ralmente surge como una pequefia empresa que ofrece venta de
productos, servicios o procesos. También es comprendido como
cualquier actividad nueva que realiza una persona la cual engloba

un conjunto de habilidades y destrezas como creatividad, lideraz-
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go, trabajo en equipo, innovacion y toma de decisiones teniendo
como finalidad lograr ganancias economicas. Se advierte que estas
definiciones de cultura y emprendimiento son un tanto iniciales
y estrechas, pero su exposicion es relevante puesto que estas dos
concepciones nos conducen a la exploracion de las industrias crea-
tivas las cuales involucran la generacion de ideas y conocimiento y
que a su vez son entendidas por la Organizacion de las Naciones
Unidas para la Educacion la Ciencia y la cultura como: “aquellos
sectores de actividad [organizada] que tienen como objeto prin-
cipal la produccion, reproduccion, promocion, la difusion y la co-
mercializacion de bienes, servicios y actividades de contenido cul-
tural, artistico o patrimonial” (UNESCO, 2010, p. 17).

La relevancia de las industrias culturales ha aumentado
rapidamente, constituyen un verdadero reto para el futuro de la
cultura. Por su dimension internacional, resultan ser un elemen-
to determinante para el futuro en lo que se refiere a libertad de
expresion, diversidad cultural y desarrollo economico. Estos in-
tercambios y nuevas tecnologias abren nuevas perspectivas posi-
tivas que han acelerado el proceso en el cual los emprendedores

pueden compartir sus actividades con el pablico global.

Planteamiento

Para describir a la industria creativa, es fundamental hablar de
creatividad, puesto que le da origen a las actividades que la com-
ponen. Se puede definir como “el proceso por el cual se conduce
a la produccion de algo, que es tanto original, como util” (Runco
& Pritzker , 1999, p.1). Este concepto esta estrechamente rela-

cionado a empresas que venden bienes y servicios. El término de
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industria creativa comenz6 a popularizarse en el Reino Unido en
1997. Las empresas que forman parte de esta industria son princi-
palmente las que se dedican a la publicidad, el disefio grafico, de
modas, industrial, de software, de interiores, la industria filmica,
la arquitectura, la musica y las artes visuales (Townley, Beech, &
McKinlay, 2009).

La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercioy
Desarrollo, por sus siglas en inglés: UNCTAD define a las indus-
trias creativas como ciclos de creacion, produccion y distribu-
cion de los bienes y servicios que tienen como base fundamental
la creatividad y el capital intelectual; es aquella que constituye
un conjunto de actividades basadas en el conocimiento, pero
no limitandose a las artes, para generar ingresos en relacion al
comercio y derechos de propiedad intelectual, comprende pro-
ductos tangibles e intangibles o servicios artisticos con conte-
nido creativo, valor economico y objetivos de mercado; es punto
de convergencia de artesanos, servicios y sectores industriales,
y constituye un nuevo sector dinamico en el mundo del comer-
cio (UNCTAD, 2010). El término de industria creativa también
se aplica a la produccion de los bienes y servicios realizados
por las industrias culturales y aquellas empresas que dependen
de la innovacion, la investigacion y el desarrollo de software
(UNESCO, 2013).

Las industrias culturales y creativas enfrentan grandes
retos, que involucran el capital humano, cultural, social e insti-
tucional. Esta industria presenta una tendencia de crecimiento
en la economia, pero en cuanto al tema laboral existen opciones

reducidas de desarrollo para los profesionistas de estos ambitos.
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Existen altos indices de desempleo y pocas areas de oportunidad
para el ejercicio profesional.

A partir del brote de la pandemia COVID-19 este proble-
ma se ha incrementado, la forma en que vivimos ha cambiado,
de un dia para otro la manera en que se trabajaba, estudiaba y
nos relacionabamos se ha visto alterada. La actividad economica
también se ha paralizado, afectando a infinidad de industrias del
mercado local y global. Y las industrias creativas no son la ex-
cepcion, estas han presentado pérdidas millonarias por la cance-
lacion de espectaculos, conciertos y festivales, cierre de museos,
restaurantes, cines, teatros, y otros establecimientos considera-
dos no-esenciales.

Esto es relevante para esta investigacion, ya que en Mé-
xico, datos del INEGI (2020), arrojan que la industria creativa
representa el 3.5% del Producto Interno Bruto. En un entorno de
contingencia sanitaria como el actual, muchas familias se han vis-
to afectadas de forma considerable y México busca una estrategia
de rescate economico para la cultura, ya que la labor de la indus-
tria creativa es prioritaria para el desarrollo nacional. Sin embargo
se cree que a pesar de los esfuerzos del gobierno para incentivar
la recuperacion economica de estas industrias creativas, con
programas de apoyos directos a esta comunidad, sera dificil que
vuelvan a cobrar la fuerza que tenian antes de la actual pandemia
(Mendoza, 2020).

Lo que se sabe de las industrias creativas es que éstas
generan empleos e impulsan la actividad profesional de quienes
ofrecen sus productos o servicios. También se cree que una de las

razones por las que el crecimiento y la expansion de esta indus-
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tria ha sido tan acelerada en las altimas décadas es que ha sido
impactada fuertemente por la tecnologia y las nuevas formas de
comunicacion, debido a que esta permite un intercambio tanto
local como internacional para la difusion de sus contenidos y pro-
ductos disponibles en Internet y medios digitales. (Castafeda y
Garduno, 2018).

Natalie Heinich (1992), lo mismo que diversos investiga-
dores que han estado involucrados en el tema de estas industrias,
han analizado las causas del fenomeno de la concentracion de los
artistas en las grandes ciudades. Entre las razones se encuentran:
la posibilidad de establecer alianzas entre agentes del sector, la
demanda cultural de los productos por un publico altamente
educado y la facil instalacion residencial entre otras (Rius-Ulde-
molins, 2014).

En la ciudad de Monterrey hay una gran concentracion de
artistas y por esta razon debe estudiarse este fenomeno. Y aunque
esta metropoli no es considerada una ciudad creativa, siempre ha
sido puerta de entrada al pais de novedades tecnologicas organi-
zacionales y administrativas; provenientes de nuestro vecino pais
del norte. Con la llegada de firmas globales han aparecido nuevas
culturas laborales como la del emprendimiento y ante esta com-
petencia global se ha encontrado un espacio a la creacion cultu-
ral (Lopez, 2007).

Algunas soluciones de éxito en el Estado de Nuevo Leon
para continuar con el desarrollo artistico de la comunidad de
creadores, artistas, investigadores docentes y estudiantes, son las
convocatorias de apoyo que ha lanzado el Consejo para la cul-

tura y las Artes de Nuevo Leon (CONARTE), para fortalecer el
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programa y estimulo del desarrollo artistico ( 2020 ). En el Mu-
nicipio de San Pedro se han creado espacios digitales abiertos en
facebook e instagram para los ciudadanos, donde ofrecen una ex-
tensa programacion de diversas disciplinas que integran la vida
cultural, como el teatro, la danza, el deporte, talleres y conciertos

musicales.

1. Antecedentes

El concepto de industrias culturales no es nuevo, Theodore Lud-
wig Wiesengrund Adorno comenzo6 a utilizarlo en 1948 refirién-
dose a las técnicas de reproduccion industrial en la creacion y
difusion masiva de obras culturales. En los anos 90, emerge el
concepto de economia creativa que entiende la creatividad como
el motor de la innovacion, el cambio tecnologico y como venta-
ja comparativa para el desarrollo de los negocios. Después en
Australia y mas tarde en el Reino Unido, se emple6 el concep-
to de industrias creativas, entendidas como aquellas que “tienen
su origen en la creatividad individual, la destreza y el talento y
que tienen potencial de producir riqueza y empleo a través de la
generacion y explotacion de la propiedad intelectual” (UNESCO,
2010, p. 17).

La concepcion de la economia creativa, lo encontramos
en el libro de John Howkins The Creative Economy: How People
Make Money from Ideas (2001), donde defini6é por primera vez
los ocho pilares que actaan en esta economia: arquitectura, di-
seno, artes, moda, cine, audiovisual, literatura y artes escénicas.
Es la economia en la que los sujetos dedican la mayor parte de su

tiempo a generar ideas y consiste en transformar la creatividad en
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resultados concretos.

Las industrias creativas, juegan un papel muy importan-
te en el contexto mundial, debido a que se han experimentado
cambios significativos en las dinamicas del mercado de trabajo,
en las oportunidades de empleo y en la organizacion laboral. Hoy
en dia se observa una tendencia a la profesionalizacion de los sa-
beres y la exigencia de integrar las actividades economicas en
actividades relacionadas con la comunicacion, la informacion y el
desarrollo tecnologico (Castaneda y Garduno, 2016).

La economia creativa es sumamente importante para el
desarrollo de México, y aunque esta ha sido impulsada funda-
mentalmente en Estados Unidos y Asia, esta considerada como
un motor mas de crecimiento dentro de la economia actual. Un
informe de ProMexico (2017) ha revelado que México se ubica
en la posicion ntimero 14 en importancia en la industria creativa,
lo que representa 3.5% del PIB nacional. De acuerdo con un es-
tudio de Global Entertainment & Media Outlook (2019) se
estima que para el presente 2021 y el 2022 este sector tendra un
crecimiento de 6.39% y 6.12%, respectivamente.

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) se ha reu-
nido con expertos del sector cultural y creativo de América La-
tina, para pensar en la reactivacion del sector creativo y cultural
post-pandemia (Majlis y Ruy, 2020). Por otro lado en México, la
Secretaria de Cultura (2020) anunci6 la creacion de un “banco de
funciones” para pagar a los artistas, creadores y conferencistas
contratados entre el 20 de marzo y el 20 de abril de 2020. Tam-
bién anuncio la creacion de una plataforma para que los artistas

puedan trabajar desde sus casas. (Luzardo y Zaldivar, 2020).
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La industria creativa se ha caracterizado por ofrecer nue-
vas opciones de empleo que incluyen situaciones heterogéneas
como contratos de trabajo por tiempo determinado, trabajo pro-
visional, trabajo de jornada parcial, y diferentes formas de em-
pleos sostenidos por el poder pablico en el marco de la lucha con-
tra el desempleo. En este sentido, las relaciones laborales se han
transformado y las responsabilidades han variado en cada tipo
de contrato (Castafieda y Garduno 2016). A consecuencia de es-
tos tipos de empleo ha surgido una nueva categoria de trabajador
que ha exigido mayor educacion que no estaba contemplada en el
pasado, teniendo en cuenta que para que una economia creativa
disponga de trabajadores, requiere de un sistema de educacion

eficaz y de un contexto de diversidad cultural.
2. Definicion

Las industrias creativas pertenecen al sector de la economia que
involucra la generacion de ideas y conocimiento. Comprenden
principalmente a la industria cultural: arte, entretenimiento, di-
seno, arquitectura, publicidad, gastronomia y la economia del
conocimiento: educacion; investigacion y desarrollo; tecnologia;
informatica; telecomunicaciones; robotica; nanotecnologia; in-
dustria aeroespacial. Algunas de estas industrias estan tenien-
do cambios significativos en la economia, como la industria de la
moda, musica, artes visuales y escénicas, television, radio, cine-
matografia, artes del espectaculo, deportes, restaurantes, hoteles
y rituales religiosos entre otros. (Castafieda y Gardufio 2016). A
continuacion se muestra una clasificacion de las industrias crea-

tivas segtin algunos organismos internacionales.
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Tabla 1.

Clasificacion de Industrias Creativas.

MEDIOS DE COMUNICACION Y DEPORTE (DCMS)
Publicidad

Arquitectura

Antigiiedades (incluyendo restauracion)

Artesania

Diseno grafico y de interiores

Disefio de Mocgl

Cine, video y fotografia

Software, juegos por ordenador y edicion electronica
Musica, artes visuales y escénicas

MODELO DEL REINO UNIDO: DEPARTAMENTO DE CULTURA,

Edicion
Television y radio

BID INDUSTRIAS CULTURALES
Artes escénicas y visuales
Literatura

Misica

Cinematografia

Artesania

Patrimonio cultural

Medios masivos de comunicacion

UNESCO

Herencia cultural
Impresion y literatura
Musica

Artes del espectaculo
Medios fonograficos
Medios audiovisuales
Deportes y juegos
Medio ambiente y naturaleza
Lenguas

Artes

Espectaculos
Rituales religiosos
Tradicionales orales
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CEPAL

Editorial

Cine

Television

Radio

Discrografia

Contenidos para celulares

Produccion musical independiente

Contenidos para web

Juegos electronicos

Contenidos producidos para convergencia digital (cross media) re-
gionales, nacionales y macro regionales, a través de las redes consti-
tuidas por empresas independientes y conectadas entre si, su tenden-
cia es fundirse en el tejido economico, social y cultural.

Fuente: (UNESCO, 2010).

Estas industrias han ido intensificando el proceso de glo-
balizacion en diferentes partes del mundo y han sido difundidas
como alternativas para superar las dificultades economicas y so-
ciales propias del capitalismo. Su utilizacion esta vinculada a los
circulos de creacion, produccion y distribucion de bienes y servi-
cios en sectores donde la creatividad es una dimension esencial:
la mussica, las artes escénicas, la artesania, el disefo, la moda, el
cine, el video, el radio, la television, la arquitectura, el software de
entretenimiento, la publicidad, el mercado editorial, el sector de
arte y antigiiedades. Otras clasificaciones incluyen la gastrono-
mia, el deporte, espectaculo, museos y galerias de arte. Estos son
los sectores que componen la “economia creativa” y generalmente

estan vinculados al ocio.

Discusion

Richard Florida (2010), experto estadounidense en geografia y

crecimiento econdmico declars, que la creatividad es la nueva eco-
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nomia y comprobo que ciertas empresas se movian hacia aquellos
lugares en los que se concentraban las personas mas capaces y
creativas.

Llevar a cabo este proyecto de investigacion en el Estado
de Nuevo Leon, aplica ya que existe una gran aglomeracion de
empresas y establecimientos pertenecientes a la industria crea-
tiva, como lo son los clusters especializados en medios creati-
vos, interactivos y de entretenimiento. También existen clusters
conformados por grupos de emprendedores que buscan integrar
los esfuerzos de la industria de empresas de medios interactivos
en el gobierno, sector financiero y academia de Nuevo Leon para
desarrollar la industria y lograr beneficios tangibles a través de
la colaboracion y el esfuerzo en equipo. El directorio Monterrey
Interactive Media & Entertainment Cluster (MIMEC, 2020) es
reconocido como el consejo ciudadano para el impulso de la in-
dustria de medios interactivos, logrando que los medios creativos

en el Estado fueran admitidos como sector estratégico.

Tabla 2.
Miembros del Consejo MIMEC

INICIATIVA INSTITUCIONES GOBIERNO
PRIVADA ACADEMICAS

Playful Tecnoloégico de Monterrey | Secretaria de Econo-

Render U-ERRE mia y Trabajo

Next Studios CEDIM Instituto de Innova-

La Tuna Group | UDEM cion y Transferencia
UANL de Tecnologia

CANIETI

Fuente: Directorio 2020. Claster de empresas especializadas en medios crea-
tivos, interactivos y entretenimiento.
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El perfil de los emprendedores creativos es fundamen-
tal para que los sectores publico, privado y académico puedan
conocer a profundidad quiénes son los actores de la economia
creativa. La industria creativa ha experimentado en México un
crecimiento exponencial y generado 1,04 millones de empleos,
segtin la Cuenta Satélite de la Cultura en México 2015, del Insti-
tuto Nacional de Geografia y Estadistica (Forbes, 2019). Estas in-
dustrias creativas podrian seguir aportando porcentajes altos de
crecimiento de la economia nacional debido a los grandes avan-
ces registrados en materia de conectividad digital entre otros. De
manera que abordar a profundidad estos aspectos del tema sera
de gran utilidad.

Lo que se sabe de este fendmeno economico social, que
se le conoce como industria creativa, es que es un término que
comenzo a usarse para describir una serie de actividades, que
pueden encontrarse entre las mas antiguas de la historia has-
ta las que surgieron con la llegada de la tecnologia digital. Va-
rias de estas actividades tenian ya fuertes raices culturales y el
término de industrias culturales ya se utilizaba para describir
el teatro, la musica, la danza, el cine y las artes visuales. Este
término era muy controvertido debido a que algunos artistas
lo consideraban degradante, pero el hecho era que estas activi-
dades, tanto de las industrias culturales como las de las nuevas
industrias creativas, eran de suma importancia para la econo-
mia de muchos paises y estaban dando empleo a un gran na-
mero de personas. Ningtin gobierno habia intentado medir su
contribucion a la economia o considerar su importancia, salvo

el gobierno de los Estados Unidos que protegia y fomentaba
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su industria cinematografica. No eran consideradas un sector
industrial concebido en la forma en que el sector aeroespacial,
farmacéutico o automotriz eran comprendidos, pero todas estas
actividades tenian en comun que dependian del talento creativo
de los individuos y de la generacion de ideas de propiedad inte-
lectual. Pensar en ellos como un sector, era inconcebible hasta
que se evidencio que el trabajo del sector creativo estaba impac-
tando en otras areas de la economia, especialmente en el uso de
tecnologias digitales. (https://techronga.com/que-es-la-econo-
mia-creativa/).

Las industrias creativas estan incrementandose en
todo México y son una fuente de crecimiento econémico y de
innovacion. Esto es debido a la demanda de entretenimiento y
cultura que existe actualmente y del potencial de distribucion
que hay a través de los medios digitales que permiten alcan-
zar audiencias globales. Ademas, en el mercado tan compe-
tido que existe, la creatividad esta haciendo la diferencia en
los negocios puesto que es la clave para diferenciarse de otras
empresas. Las industrias creativas crecen a diferentes ritmos
en el pais, siendo en la Ciudad de México donde se concentran
la mayor parte de los empleos y establecimientos derivados de
la economia creativa. En otros estados como Quintana Roo,
Tamaulipas, Sinaloa, Yucatan, Coahuila, Monterrey y Guada-
lajara también ha destacado esta industria (Castafieda y Gar-
duno, 2016).

Los temas relacionados con el estudio de las industrias
creativas en México son relativamente nuevos y para compren-

der esta materia, es importante entender lo que significan la
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creatividad y la economia creativa. La creatividad como ambi-
to de las profesiones no tiene una definicion oficial, pero exis-
ten criterios mediante los cuales es posible identificarla. Para
definirla, la Organizacion de las Naciones Unidas ha sostenido
que la creatividad implica procesos de imaginacion e innova-
cion de ideas involucrando la curiosidad asi como la busqueda
de nuevas soluciones a los problemas teniendo algtn impac-
to en la economia al crear productos o servicios (Castaneda y
Garduno, 2016).

Desde el ambito educativo, los estudios que relacio-
nan la economia de la educacion con la economia de la cultura
son casi inexistentes. Pero la preocupacion por la produccion
de bienes y servicios culturales en las instituciones educati-
vas crece cada vez mas por las implicaciones de las industrias
creativas en los procesos educativos y por las relaciones que
existen entre creatividad, innovacion, tecnologias, educacion
y proyectos educativos. La relacion que existe entre las indus-
trias creativas y la educacion ha sido contradictoria, de acep-
tacion y rechazo, por ejemplo los libros, la lectura y la escri-
tura forman el nucleo del proyecto escolar y seria ilogico sin
ellos, pero incluso la industria editorial juega un papel central
en los textos escolares, en cuanto a su produccion y comercia-
lizacion.

De la misma manera y entre muchos otros paradig-
mas, la relacion de las escuelas con el teatro y el cine se han
convertido en artes que dialogan con la formacion, el cono-
cimiento y hasta en instrumentos pedagogicos de valor. Es

notable que deben resolverse todavia infinidad de conflictos
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entre el canon ilustrado de la escuela y el del entretenimiento
(Rey, 2018).

Desde el punto de vista de la clusterizacion, ésta fue
denominada por Alfred Marshall como “fenomenos” y definio
al “claster” como la concentracion de industrias en localidades
particulares (Kuah, 2002). Estas industrias configuran redes
con procesos de operacion determinados, los clusters repre-
sentan una concentracion geografica que incluye competen-
cias, colaboraciones y sistemas interdependientes que enla-
zan empresas e instituciones a un sistema de mercado (Kuah,
2002). Desde esta perspectiva, los clusters forman cadenas
productivas y generan intercambio de conocimientos, infor-
macion y fuerza de trabajo, asi es como Mercado y Moreno lo
han estudiado (2011).

Reflexiones finales

El Ano Internacional de la Economia Creativa para el Desa-
rrollo Sostenible es 2021, asi lo declara la UNESCO, la eco-
nomia creativa es uno de los sectores de mas rapido creci-
miento en el mundo. “La creatividad es también un recurso
renovable, sostenible e ilimitado que podemos encontrar
en cualquier parte del mundo” (UNESCO, 2021, parr. 1). La
creatividad es la industria del mafnana, cuenta con diversos
actores y es una economia que esta en auge. Por esta razon, la
linea de investigacion de este proyecto es el estudio de este
fenomeno, de cual se presentan a continuacion algunos indi-
cadores de esta economia que serviran de base para iniciar la

exploracion.
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Figural

Indicadores economicos de las Industrias Creativas y Culturales?

La economia creativa Las industrias culturales y El sector cultural
aportael creafivas generan empleaa

del billones de dolares millones de
PIB Mundial estadounidenses personas en el mundo

Fuente. UNESCO (2021).

En el 2004 fue creada La Red de Ciudades Creativas por
la UNESCO y hoy se compone por 246 ciudades alrededor del
mundo. Esta red tiene por objetivo la de promover la diversidad
cultural y el desarrollo sostenible, reconociendo la creatividad
como un factor estratégico del desarrollo urbano sostenible,
en los aspectos, economicos, sociales, culturales y ambientales
y como un generador de derrama economica a través del turis-
mo (UNESCO, 2021). México tiene ocho ciudades creativas de
distintos estados —Ensenada, San Cristobal de las Casas, Mo-
relia, Guadalajara, Ciudad de México, Puebla, Mérida y Que-

rétaro— incluidas en esta Red de Ciudades Creativas lanzada

2 Estos indicadores economicos permiten realizar un analisis de la
situacion y del rendimiento de la economia tanto pasada como presente,
y pueden servir para realizar previsiones sobre la futura evolucion de la
economia creativa.
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por la UNESCO en 2004. Esta Red se compone de siete ambitos
creativos, que son la artesania y artes populares, artes digitales,
cine, diseno, gastronomia, literatura y musica (UNESCO, 2020).
El término ciudad creativa fue creado por el autor inglés Charles
Landry en la década de 1980 para designar a aquellas localida-
des donde las actividades culturales suponian un componente de
peso en la economia de la ciudad y en el funcionamiento social
(Landry, 2012).

México tiene un gran potencial y un papel estratégico en
las industrias creativas ya que se ha distinguido en todo el mundo
por su gran creatividad. El gobierno mexicano busca posicionar a
México como uno de los principales actores del mundo y a con-
vertirlo en el vinculo para la produccion de contenidos audiovi-
suales e interactivos de Latinoamérica. Con este fin se esfuerza
por crear una plataforma que integra los esfuerzos del gobierno,
la iniciativa privada y la academia para promover el desarrollo de
estas industrias y mantenerse como destino lider en la produc-
cion creativa.

Considerando que sus costos competitivos, su infraes-
tructura de primer nivel, su tecnologia de punta, variedad escé-
nica, experiencia, fuerza laboral calificada y su talento son reco-
nocidos internacionalmente. Por afiadidura, nuestro pias es el
destino turistico ntmero diez a nivel mundial puesto que cuenta
con su belleza natural y con beneficios derivados del Tratado de
Libre Comercio con América del Norte y goza de infraestructura
de telecomunicaciones de punta, de nodos urbanos conectados a
velocidades altas de banda ancha y abastecimiento eléctrico sin
interrupciones las 24 horas (PROMEXICO, 2016).
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En el recorrido de este trabajo, se presentan datos rele-
vantes que aportan elementos para conocer la industria creati-
va y que exploran temas relacionados con el crecimiento de esta
industria y del entorno laboral de los individuos creativos rela-
cionados con este sector. Las industrias creativas representan un
futuro para la cultura de México y los empleos vinculados con el
sector cultural seguiran ascendiendo. Las trayectorias y condi-
ciones de trabajo de estos individuos mostraran el curso de vida
laboral contingente en el que se encuentran con la posibilidad
esperanzadora de obtener condiciones que sean dignas, con sala-
rios decentes y oportunidades de crecimiento.

Del mismo modo, el desarrollo de las actividades artisti-
cas y culturales, seguira generando ingresos a sus participantes
repercutiendo favorablemente en la economia internacional, na-
cional y local. Elinvolucramiento de organismos, internacionales,
nacionales y locales seguira apoyando a las empresas creativas y
culturales, con el proposito de impulsar y fortalecer al sector cul-
tural del orbe de México y Nuevo Leon respectivamente. Es im-
portante considerar que la cultura no puede ser olvidada, en vista
de que sin cultura no hay humanidad y sin ella la recuperacion
economica mundial que se vive actualmente sera complicada.

Los alcances de esta investigacion seran locales de carac-
ter regional y proporcionaran la informacion pertinente para co-
nocer la generacion de fuentes de empleo que fortalezcan la iden-
tidad cultural de la sociedad. En términos generales el estudio
de las industrias creativas, las cuales contribuyen al desarrollo
nacional, se percibe como una alternativa adecuada para generar

el conocimiento necesario para mejorar las condiciones laborales
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actuales de los trabajadores y para desarrollar aun mas la indus-
tria, lo que como hipotesis final resultaria en beneficios economi-

cos y sociales importantes.3
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